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Marketing e Innovacion

Ciclo Curso Pre requisito totales totales
1 MUNDO CONTEMPORANEO NINGUNO 3 3
1 RAZONAMIENTO LOGICO NINGUNO 5 4
1 STORYTELLING: DE LA TEORIA A LA NARRATIVA NINGUNO 4 4
1 ENTORNO GLOBAL DE NEGOCIOS NINGUNO 4 4
1 TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 1: BASES DEL CAMBIO [NINGUNO 5 4

TOTAL CICLO 21 19
2 INNOVACION Y CREATIVIDAD NINGUNO 4 4
2 ESTADISTICA APLICADA NINGUNO 5 4
2 PERSONAS EN LA ERA DIGITAL NINGUNO 4 4
2 COOLHUNTING Y TREND RESEARCH NINGUNO 4 4
TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 2: DETECCION DE TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 1: BASES 5 4
2 INDICIOS DEL CAMBIO
TOTAL CICLO 22 20
3 EXPRESION CULTURAL Y ARTE NINGUNO 4 4
3 FILOSOFIA Y CRITICA DE LA FICCION NINGUNO 4 4
3 ECONOMIA APLICADA NINGUNO 4 4
‘ " TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 2:
3 TALLER DE TRANSFORMAGION DIGITAL 3: PROGESOS AGILES | 5 ere~ 150 DE INDICIOS 5 4
3 ENFOQUES DEL MARKETING NINGUNO 4 4
TOTAL CICLO 21 20
4 TECNOLOGIA NINGUNO 4 4
4 METODOLOGIA DE INVESTIGACION NINGUNO 4 4
. TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 3:
4 TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 4: GAME CHANGERS | oo - o4 o e 5 4
4 ADMINISTRACION DE NEGOCIOS NINGUNO 4 4
4 MARKETING APLICADO ENFOQUES DEL MARKETING 4 4
TOTAL CICLO 21 20
5 INVESTIGACION CUALITATIVA NINGUNO 4 4
TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 5: CENTRALIDAD DEL | TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 4: GAME 5 4
5 USUARIO CHANGERS
5 Estrategias de Comunicacion Corporativa NINGUNO 4 4
5 Responsabilidad Social Empresarial NINGUNO 4 4
5 ANTROPOLOGIA DEL DISENO NINGUNO 4 4
TOTAL CICLO 21 20
6 INVESTIGACION CUANTITATIVA NINGUNO 4 4
TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 6: EMPRESA DEL TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 5: 5 4
6 FUTURO CENTRALIDAD DEL USUARIO
6 CONTABILIDAD NINGUNO 4 4
6 GESTION DEL TALENTO NINGUNO 4 4
6 Branding y Gestion de Experiencias MARKETING APLICADO 4 4
TOTAL CICLO 21 20
COSTOS Y PRESUPUESTOS NINGUNO 4 4
GESTION DE FINANZAS CONTABILIDAD 4 4
TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 7: MINDS AND TALLER DE TRANSFORMACION DIGITAL 6: 5 4
MACHINES EMPRESA DEL FUTURO
ECOSISTEMAS DIGITALES NINGUNO 4 4
BEHAVIORAL ECONOMICS ANTROPOLOGIA DEL DISENO 4 4
TOTAL CICLO 21 20
8 DISENO DE INVESTIGACION NINGUNO 6 5
8 RETAIL Y TRADE MARKETING NINGUNO 4 4
8 PRICING COSTOS Y PRESUPUESTOS 4 4
8 INNOVACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS NINGUNO 4 4
8 MARKETING DIGITAL NINGUNO 4 4
TOTAL CICLO 22 21
9 ELECTIVO 1 NINGUNO 4 4
9 ELECTIVO 2 NINGUNO 4 4
9 ELECTIVO 3 NINGUNO 4 4
SEMINARIO DE INVESTIGACION 1: PROBLEMA DE
9 INVESTIGACION NINGUNO 4 4
9 INNOVACION ESTRATEGICA INNOVACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS 4 4
TOTAL CICLO 20 20
10 ELECTIVO 4 NINGUNO 4 4
10 ELECTIVO 5 NINGUNO 4 4
10 ELECTIVO 6 NINGUNO 4 4
. . SEMINARIO DE INVESTIGACION 1: PROBLEMA DE
10 SEMINARIO DE INVESTIGACION 2: RESULTADOS Y DISCUSION INVESTIGACION 4 4
10 DIRECCION DE MARKETING INNOVACION ESTRATEGICA 4 4
TOTAL CICLO 20 20




