MALLA CURRICULAR ADMINISTRACION Y MARKETING - MODALIDAD PRESENCIAL

MODALIDAD DEL

HORAS

ccLo NOMBRE DEL CURSO TIPO DE ESTUDIOS — o CREDITOS PRERREQUISITOS
1 INGLES 1 GENERAL Presencial 32 2
1 ARTE Y CULTURA GENERAL Presencial 32 2
1 FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION ESPECIFICO Presencial 64 4
1 :\ngggggam ALOS NUEVOS ESPECIFICO Presencial 96 5
1 CREATIVIDAD 1 GENERAL Presencial 48 3
1 LIDERAZGO PERSONAL GENERAL Virtual 16 1
2 CREATIVIDAD 2 GENERAL Presencial 48 3 CREATIVIDAD 1
2 MATEMATICA 1 GENERAL Presencial 48 3
2 EXPRESION ESCRITA GENERAL Virtual 48 3
2 TALLER DE ORGANIZACION Y CULTURA ESPECIFICO Presencial 96 5 kNg:ggggc'ON ALOS NUEVOS
2 INGLES 2 GENERAL Presencial 32 2 INGLES 1
2 FUNDAMENTOS DE MARKETING ESPECIFICO Presencial 48 3
3 MATEMATICA PARA LOS NEGOCIOS ESPECIFICO Presencial 48 3 MATEMATICA 1
3 DISENO ORGANIZACIONAL Y PROCESOS ESPECIFICO Presencial 48 3
3 PSICOLOGIA Y PERCEPCION GENERAL Presencial 48 3
3 TECNICAS DE INVESTIGACION GENERAL Virtual 48 3
3 SISTEMA DE GESTION EMPRESARIAL ESPECIFICO Presencial 48 3
3 [TALLER DE ADMINISTRACION ESPECIFICO Presencial 9% 5 TALLER DE ORGANIZACION Y CULTURA
COMERCIAL
4 ESTADISTICA GENERAL Presencial 48 3 MATEMATICA PARA LOS NEGOCIOS
4 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION GENERAL Virtual 48 3 TECNICAS DE INVESTIGACION
4 'LTSTJ%%'ON EN LA EXPERIENCIA DE ESPECIFICO Presencial 32 2
4 DERECHO EMPRESARIAL ESPECIFICO Virtual 32 2
4 m:;iiﬁEéSTRATEG'AS e ESPECIFICO Presencial 9 5 TALLER DE ADMINISTRACION comercial
4 ANALISIS DE CONSUMIDOR ESPECIFICO Presencial 32 2
5 COSTOS Y PRESUPUESTOS ESPECIFICO Presencial 48 3
5 ECONOMIA EMPRESARIAL ESPECIFICO Presencial 32 2
5 | POLITICA Y REALIDAD NACIONAL, GENERAL Presencial 2 :
5 TALLER DE MARKETING DIGITAL ESPECIFICO Presencial 96 5 TALLER DE ESTRATEGIAS DE MARKETING
5 INVESTIGACION DE MERCADOS ESPECIFICO Presencial 48 3
5 GESTION DE CAPITAL HUMANO ESPECIFICO Presencial 32 2
6 CONTABILIDAD FINANCIERA ESPECIFICO Presencial 48 3
¢ ot | wrecrco | vemc | w :
6 E:;iiﬁ;g””ow\c'é” 20 ESPECIFICO Presencial 9% 5 TALLER DE MARKETING DIGITAL
6 g’:gﬂfﬁ\s PARA EL MARKETING ESPECIFICO Presencial 32 2
6 TREND RESEARCH & COOLHUNTING ESPECIFICO Presencial 48 3
6 MICRO Y MACROECONOMIA ESPECIFICO Virtual 32 2
6 ELECTIVO ESPECIFICO Presencial 64 4
7 METODOLOGIAS PARA LA INNOVACION ESPECIFICO Presencial 48 3 LS BHUICEEI A Lt @l s

TRANSFORMACION EMPRESARIAL




7 FILOSOFIA Y ETICA GENERAL Presencial 32

7 BUSINESS LAB ESPECIFICO Presencial 48

7 BRANDING Y GESTION DE EXPERIENCIAS ESPECIFICO Presencial 48

7 TALLER DE MARKETING SOSTENIBLE ESPECIFICO Presencial 9 TALLER DE INNOVACION EN MARKETING
7 NEGOCIOS DIGITALES DE ESPECIALIDAD Presencial 48

7 DATA ANALYTICS DE ESPECIALIDAD Virtual 48

8 NEGOCIACION Y TOMA DE DECISIONES ESPECIFICO Presencial 32

8 LIDERAZGO GERENCIAL ESPECIFICO Virtual 48

8 GROWTH MARKETING ESPECIFICO Presencial 32

8 TALLER DE ESTRATEGIA COMERCIAL ESPECIFICO Presencial 96 TALLER DE MARKETING SOSTENIBLE
8 BUSINESS ANALYTICS DE ESPECIALIDAD Virtual 48 DATA ANALYTICS

8 &ESQSA’\'C%LRATEG'CA Db DE ESPECIALIDAD Virtual 48

8 ELECTIVO ESPECIFICO Presencial 64

9 PROYECTOS INTERDISCIPLINARIOS ESPECIFICO Presencial 48

9 SUPPLY CHAIN MANAGMENT ESPECIFICO Presencial 32

9 ECOSISTEMAS DE INNOVACION ESPECIFICO Presencial 48

9 TALLER DE GESTION DE MARKETING ESPECIFICO Presencial 9 TALLER DE ESTRATEGIA COMERCIAL
9 TALLER DE INVESTIGACION 1 ESPECIFICO Presencial 48

9 E\EASET;?;’;NDTEEJECNOLOG[AS DE ESPECIALIDAD Virtual 48

9 BIG DATA DE ESPECIALIDAD Presencial 48

10  |TALLER DE INVESTIGACION 2 ESPECIFICO Virtual 48 TALLER DE INVESTIGACION 1
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10  |TALLER DE DIRECCION EMPRESARIAL ESPECIFICO Presencial 96 TALLER DE GESTION DE MARKETING
10 MODELO DE NEGOCIOS DISRUPTIVOS DE ESPECIALIDAD Presencial 48

10 Lﬂ;ﬁiﬂ?&m RERCEEC DE ESPECIALIDAD Presencial 48

10 mmf'c?ﬁfémﬁu\m LEARNING, DE ESPECIALIDAD Presencial 48 BIG DATA
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