Marketing e Innovaci

Modalidad de estudio: Semipresencial

Cicl rean Horas ditos
totales totales

1 Mundo Contemporaneo Ninguno 3 3
1 Razonamiento Légico Ninguno 5 4
1 Comunicacion Efectiva Ninguno 4 4
1 Introduccién a los Negocios Ninguno 5 5
1 Herramientas Tecnoldgicas para los Negocios Ninguno 6 5

TOTAL CICLO 23 21
2 Innovacion y Creatividad Ninguno 4 4
2 Razonamiento Numérico Razonamiento Légico 5 4
2 Personas en la Era Digital Ninguno 4 4
2 Marketing y Psicologia del Consumidor Ninguno 4 4
2 Introduccién a la Transformacion Digital Herramientas Tecnoldgicas para los Negocios 6 5

TOTAL CICLO 23 21
3 Expresion Cultural y Arte Mundo Contemporaneo 4 4
3 Filosofia y Critica de la Ficcién Comunicacién Efectiva 4 4
3 Microeconomia Introduccion a los Negocios 5 5
3 Transformacion Digital y Metodologias Agiles Introduccion a la Transformacion Digital 5 4
3 Branding, Valor y Propuesta de Producto Marketing y Psicologia del Consumidor 4 4

TOTAL CICLO 22 21
4 Tecnologia Personas en la era digital 4 4
4 Paradigmas en la Construccién del Conocimiento Razonamiento Numérico 4 4
4 Contabilidad General Razonamiento Légico 5 4
4 Innovacion en Marketing y Estrategia de Ventas Marketing y Psicologia del Consumidor 4 4
4 Gestion de Canales y Logistica Comercial Branding, Valor y Propuesta de Producto 4 4

TOTAL CICLO Al 20
5 Macroeconomia Microeconomia 5 5
5 Investigacion Cualitativa Marketing y Psicologia del Consumidor 4 4
5 Matemética Financiera Razonamiento Numérico 6 4
5 Customer Experience Innovacion en Marketing y Estrategia de Ventas 3 3
5 Pricing Analytics y Gestion del Valor Gestion de Canales y Logistica Comercial 3 3

TOTAL CICLO pal 19
6 Investigacion Cuantitativa Investigacion Cualitativa 5 4
6 Emprendimiento y Negocios Matematica Financiera 4 4
6 Derecho Empresarial 80 créditos 4 4
6 E-Commerce y Marketing Digital Customer Experience 4 4
6 Integrated Marketing Communications (IMC) Pricing Analytics y Gestion del Valor 3 3

TOTAL CICLO 20 19
7 Inteligencia de Negocios y Big Data 100 créditos 4 4
7 Liderazgo y Gestién del Cambio Emprendimiento y Negocios 4 4
7 Administracién Financiera Matemética Financiera 5 4
7 Customer Strategy & Engagement Customer Experience 3 3
7 Electivo 1 110 créditos 5 5

TOTAL CICLO pal 20
8 Disefio de Investigacion 120 Créditos 5 5
8 Taller de Soluciones Innovadoras Experiencias inmersivas 3 3
8 Marketing Digital y Data Intelligence Inteligencia de Negocios y Big Data 4 4
8 Electivo 2 110 créditos 5 5
8 Practicas Pre Profesionales 120 Créditos 2 2

TOTAL CICLO 19 19
9 Seminario de investigacion Disefio de Investigacion 6 6
9 Marketing Plan 360° Marketing Digital y Data Intelligence 3 3
9 Sales Management & Performance Experiencias inmersivas 3 3
9 Taller de Innovacion Digital Taller de Soluciones Innovadoras 3 3
9 Electivo 3 110 créditos 5 5

TOTAL CICLO 20 20
10 Proyecto Final de Carrera Seminario de investigacion 6 6
10 Taller de Innovacion Estratégica Taller de Innovacién Digital 3 3
10 Sostenibilidad Real: Marketing Regenerativo Marketing Plan 360° 3 3
10 Direccién de Portafolio e Innovacién de Productos Taller de Innovacion Digital 3 3
10 Electivo 4 110 créditos 5 5

TOTAL CICLO 20 20
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Menciones

Transversales (Compartidas entre distintas carreras)

Liderazgo y gestién para industrias creativas

Estrategia de Negocios Digitales e Inteligencia Artificial

Future Thinking e Innovacion Estratégica

Estrategias de Influencia y Comunidades Digitales

Gestion de Personas y Cultura Organizacional

Sostenibilidad y Negocios Responsables

|Reputacién y Comunicacién Corporativa |

Estrategias de CRM

[Innovacién de productos J

La malla curricular y los itir ios fo ivos pi podrian para izar su adecuacion a la normativa vigente de SUNEDU y a los procesos de

mejora continua de la Universidad.



